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Troche inny wstep

Czosem w marketingu poftrzeba naprawde odwagi, by postawi¢ na

rozwigzania wizjonerskie i skonczy¢ z powtarzaniem kazdego dnia tego samego,
kiedy oczekuje sie innych rezultatow. Niestety wiekszos¢ przedsiebiorcow nie mysli
w ten sposéb tylko poszukuje rozwigzan, ktére w rzeczywistosci nie dziatajq.

Zapatrzeni na konkurentow powielajq ich btedy liczgc na tut szczescia.

Wszystkich tych przedsiebiorcow, ktorzy otaczajgcq ich rzeczywistosC
zmieniajg na drodze ewolucji, zmudnie podgzajgc krok po kroku, mozna by
nazwac rzemieslinikami. Rzemieslnikowi trudno jest zastosowac we wtasnej firmie
nowe lepsze strategie i wyjSC poza strefe swojego dotychczasowego komfortu,

gdyz obecna sytuacja wydaje mu sie bezpieczna.

Przedsiebiorcy - wizjonerzy zrywajg natomiast z dotychczasowymi regutami,
korzystajg z nowych rozwigzan, by realizowac¢ swoje marzenia i pomysty. Dlatego
tylko ich sukcesy mozna nazwac naprawde wielkimi. Mozna by rzec, ze zmieniajqg
swoje otoczenie i rynek rewolucyjnie. Majg odwage zerwac z pozornymi
oczywistosciami, co jest podstawq skutecznego marketingu. Dzis rynek zmienia sie
dynamicznie i nieustannie, dlatego trzeba za nim podqgzac¢ szybko by nie zostac
z tytu. Rzemieslnikom ciggle trudno jest to zrozumiec, kiedy z tfrudem dostosowujg

sie do kolejnych zmian.
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Kto§ kto nie chce swojej firmy rozwijac szybciej, w tatwiejszy sposdb, by
zapewnic sobie sukces i dostatek, jest nienormalny jak cztowiek, ktéry nie chce

mie¢ dos¢ pieniedzy na zakup tego wszystkiego czego pragnie.

To odrdznia przedsiebiorce - wizjonera od przedsiebiorcy — rzemieslnika, a Ty
w tej chwili kim chciatbys byc. Czy chciatbys czerpac ze zrédta sukcesu, tak jak
rzemiesinik prymitywnymi, matymi wiadrami, czy moze chciatbys, tak jak wizjoner

wybudowac nowoczesny, wydajny rurocigg do swojego dobrobytu?

Bez wzgledu na to, jak brzmi Twoja odpowiedz, wyobraz sobie, ze wszystko
co w tej chwili robisz kieruje Twojg firme ku wiekszym zyskom. Dlatego usiqdz

wygodnie w fotelu i przejdz do czytania pierwszego rozdziatu.

tukasz Stoktosa
frener, doradca marketingowy i strategiczny

www.dobrastrategia.pl

© 2007 www.DobraStrategia.pl Przekaz ten poradnik w niezmienionej formie
wszystkim tym, ktérzy mogaq docenic¢ zawarta w nim wiedze. 3



http://www.dobrastrategia.pl/
http://www.dobrastrategia.pl/
http://www.dobrastrategia.pl/

DobraStrategia.pl , .
(© BobraStrategin.p Jak wstrzasnac rynkiem i zapewnic firmie sukces? - tukasz Stokiosa

Czego nie robig

“rozsgdni” przedsiebiorcye

Kiedyé po powrocie do domu ze szkolenia, ktére prowadzitem do pdznych

godzin wieczornych dla kilkunastu wtascicieli firm, zaparkowatem w garazu
samochdd, wszedtem do domu i jak zwykle przywitatem sie ciepto z mojg zong
i synem. Byto juz za pdzno aby cos zjesc, by od tego nie przyty¢. Dlatego zrobitem
sobie tylko smaczng, gorqgcqg herbate | witgczytem na moment telewizor, by
obejrze¢ ostatnie tego dnia lokalne wiadomosci, zanim wzigtem prysznic
i wskoczytem do wygodnego, wielkiego tozka w ktérym czekata juz na mnie moja

Zona.

Ustyszatem wtedy o pewnej pralni samoobstugowej, ktéra powstata
w Krakowie. Zaciekawito mnie jednak to, jak odmienny pomyst na takg pralnie

mieli jej wtasciciele bo nie byta fo catkiem zwykta pralnia samoobstugowa.

W kazdym duzym miescie przewaznie przy centrach handlowych sg pralnie
ekspresowe zajmujgce sie czyszczeniem ubran, ale o pralniach samoobstugowych
jakos nie stychac. Ktos mogtby wywnioskowac, ze na tego typu ustugi nie ma

klientoéw, bo przeciez kazdy w domu ma swojg wtasng pralke.
Jakiez inne podejscie do tematu prania samoobstugowego zastosowdali
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wtasciciele owej pralni. Zapewne, gdy analizowali swdj pomyst uwolnili sie od wielu
ukrytych konwencji, jakich petno funkcjonuje w kazdej branzy i stworzyli wtasne
reguty dla tego typu ustugi. Zapewne nie byto to proste, gdyz do zastosowania

innowacyjnych rozwigzan potrzeba odwagi.

Iwtaszcza wtedy, gdy wszyscy dookota moéwig Ci by tego nie robic

i pojawiajq sie kolejne wgtpliwosci:

e Pomyst jest ciekawy, ale rynek nie jest jeszcze na niego gotowy,
e Klienci wolg standardowe rozwigzania,

® Pewnie byt powdd, ze tego wczesniej nikt nie zrobit,

e Konkurencja dziata inaczej,

e Za mato mamy danych by oceni¢ czy zaakceptujg to kliencii nam sie uda.

Bo czy na pomyst potgczenia pralni samoobstugowe] z kawiarniq
i dostepem do internetu mogtby wpasc kazdy. Czy miatby tyle odwagi by go
wcielic w zycie¢ Szalony pomyst sie optacit. Dzi§s pralnie odwiedzajg nie tylko
studenci i obcokrajowcy, ktdrzy nie majg gdzie szybko wyprac i wysuszyC swych

rzeczy, ale takze wszyscy Ci, ktérym pralka w domu odmdwita postuszenstwa.

Twoérca koncernu samochodowego — Henry Ford zwykt mawiac: “Gdybym
stuchat wytqcznie konsumentdow, dostaliby szybszego konia™ Inaczy to tyle, ze
gtobwnym bohaterem w skutecznym marketingu muszg by¢ pomysty na

rozwigzanie waznego problemu jaki ma klient.

Nie jest jednak tak, ze klienci sg Swiadomi do konca swoich problemdow
i potrafig sie do nich w oczywisty sposdb przed Tobqg i Twojqg firmg przyznac o czym

dowiesz sie z dalszej czesci tego poradnika.
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Pies, ktory zobaczyt tecze

W 1995 roku na rynku elektronicznych konsol do gry z tgcznym udziatem

?21% krélowaty dwie firmy Nintendo i Sega. Swoje produkty - klienci uwazali je za
doskonate - firmy te kierowaty do dzieci i nastolatkow. W tym czasie firma Sony
chciata wprowadzi¢ na ten sam rynek nowy produkt. Patrzgc rozsgdnie, firma
Sony powinna wprowadzi¢ na rynek produkt, ktory jeszcze lepiej odpowiadatby
potrzebom dzieci i zainwestowal gigantyczng sume na duzg kampanie

reklamowq, by wykroi¢ w ten sposdb czes¢ z tortu dotychczasowych liderdw.

Ale Sony tak sie nie zachowato. Firma zrobita co$ naprawde w tamtych
czasach wariackiego - swojg oferte skierowata do dorostych potencjalnych
graczy, tamigc tym samym istniejgcg na rynku od lat konwencje. | wybuchta
rewolucja, do 2000 roku Sredni wiek gracza poszybowat z 14 lat do 20, a Sony
zdobyto prawie 80-procentowy udziat w rynku konsol do gry. Dotychczasowi

liderzy musieli uznac¢ wyzszos¢ Sony.
Mysl inaczej i stworz dla siebie klientow.

Czytajgc o pralni samoobstugowej i firmie Sony, zauwazytes, ze

przedsiewziecia te tqczy jedno. W obu przypadkach zostat odkryty wazny problem
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na rynku. Nie mozliwe jest raczej sprzedanie produktéw lub ustug, ktdre nie
rozwigzujq waznych problemow klientdow. Dlatego jesli chcesz zaoferowac
wspaniate dla klientdow produkty lub ustugi, po ktére bez opamietania bedqg do
Twojej firmy wali¢ drzwiami i oknami, to musisz wstuchac¢ sie i dostrzec ich
problemy. ldealnie wrecz bedzie kiedy odkryty przez Ciebie problem bedzie

z dziedziny, ktorq sie zajmujesz i na ktorej sie znasz.

W swoich poszukiwaniach problemu, ktéry to Ty, a nie kto§ inny mogtby
rozwigzac, bqgdz jak pierwszy na Swiecie pies, ktdry zobaczyt tecze - psy widzg
monochromatycznie (bez koloréw) - dlatego nie twierdze, ze bedzie to proste

zadanie dla Ciebie Czytelniku.

Problem, ktory dostrzezesz musi dotyczy¢ wielu potencjalnych klientow i musi
by¢ dla nich wazny. Nie mozna go rozwigzac w inny tanszy sposodb, gdyz inaczej
ekonomicznie nie bedzie to dla Ciebie optacalne. Nie moze byc¢ to takze problem,
ktory narazony bedzie na sezonowosc, czy zmieniajgcq sie mode na rynku. Musisz
pamietac o tym i sprawdzi¢ to, czy kto$ inny nie oferuje juz rozwigzania takiego
problemu na rynku. Oczywiscie zawsze mozesz tak zmodyfikowac istniejgce

rozwigzania, ze stang sie atrakcyjniejsze dla Twoich klientéw.

Czytajgc ten tekst, nie zastanawiasz sie, czy mogtbys wpas¢é na pomyst,
ktory rozwigzywatby jakis unikalny problem, ale czy miatbys tyle odwagi, by go

zrealizowacd.

Mam nadzieje, ze za sprawq kolejnego rozdziatu tego poradnika Twoj umyst

eksploduje niezliczonq iloscig koncepcii.

© 2007 www.DobraStrategia.pl Przekaz ten poradnik w niezmienionej formie
wszystkim tym, ktérzy moga doceni¢ zawarta w nim wiedze. 7



http://www.dobrastrategia.pl/
http://www.dobrastrategia.pl/

DobraStrategia.pl , .
(© BobraStrategin.p Jak wstrzasnac rynkiem i zapewnic firmie sukces? - tukasz Stokiosa

Dlaczego klienci kupujg?

Zcmim dowiesz sie wiecej o tym dlaczego klienci kupuja, chciatbym abys
Czytelniku zadat sobie nastepujgce pytanie: Co wptywa na to, ze niektorzy
przedsiebiorcy zaktadajqg swoje firmy i ku zaskoczeniu catego otoczenia osiqgajq
spektakularny sukces, gdy w tym samym czasie inni cho¢ mocno wierzg w swoje

mozliwosci i uzdolnienia doprowadzajq firmy do bankructwa?

To prawda, ze wiara bardzo przydaje sie, kiedy chcemy odnies$¢ sukces i to
pewnie potwierdzi kazdy z psychologdw, ale to nie wystarczy. Jak juz mogtes
Czytelniku przeczytac w poprzednich rozdziatach nie mozna opierac sie wytqgcznie

na wierze w siebie, ale potrzebny jest dobry pomyst.

Jak to sie dzieje, ze w gtowach niektérych ludzi rodzi sie mysl o takich
pomystach, ktére mozna by nazwac genialnymi, jednoczesnie prostymi i tatwymi
w readlizacji. Wszystkie takie pomysty odwotujg sie do podstawowych powoddow

dla ktérych ludzie dokonujg swoich zakupow.

W ksigzce "Tested Salesmanship” Elmer Wheeler opisat pie¢ czynnikdw

psychologicznych wptywajgcych na to, ze klienci tatwie] ulegajg pokusie
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zakupow. Jezeli Twoje pomysty dotyczgce sprzedazy okre$lonych produktéw lub
ustug uwzglednig chocby jeden z ponizszych czynnikdw to Twoje szanse na

odniesienie sukcesu bardzo wzrosng.

1. Ludzie chcq by¢ kims waznym dlatego poszukujg produktow lub ustug,
ktore utatwig im zdobycie wyzszego statusu w spoteczenstwie, w swoim
otoczeniu czy rodzinie. To jeden z czynnikdw najbardziej motywujgcych

klientow do dziatania.

2. Wszyscy z nas chcq zdoby¢ uznanie. Ludzie zmieniajg prace na lepszq,
zmieniajg wspolnikdw, zrywajq z dotychczasowymi partnerami by znalezé

uznanie w innych miejscach.

3. Zdobycie akceptacji to jest to o czym zawsze marzymy. Kto z nas nie
chciatby byc¢ lubiany, mtody, szczupty i piekny. Diatego zapewne tak wiele
0s6b swoje ciata zmienia w gabinetach chirurgii plastycznej, czy tak dobrze
sprzedajq sie produkty lub ustugi, ktére pozwalajg dtuzej zachowac piekny

wyglgd oraz mtodosc¢ przez dtugie lata.

4. Ludzie sq leniwi i wygodni. Chcg by ich problemy natychmiast z tatwoscig
ktos rozwigzat. Chcqg zrobic to szybko, od reki niczym skinienie czarodziejskiej

rozdzki.

5. Mocna potrzeba odniesienia sukcesu. Wszyscy go pragniemy, choc¢ dla
kazdego z nas moze by¢ to co$ zupetnie innego. Moze by¢ to poczucie

bezpieczenstwa, wiekszy majgtek, dostatnie zycie, wiekszy dom, wspaniaty
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sportowy samochdd, mito$¢ pieknej kobiety lub przystojnego mezczyzny lub

wiele innych rzeczy.

Oczywiscie nie wszystkie potrzeby sq tak samo wazne dla kazdego. Zaréwno
Ty jak i Twoi potencjalni klienci mozecie uznac, ze niektdre pragnienia sg dla was

wazniejsze. Tylko te wazniejsze pragnienia mogq sktonic klientéw do dziatania.

Musisz dowiedzie¢ sie, czym Twoi potencjalni klienci sg najoardziej
zainteresowani, co jest dla nich najwazniejsze, dopiero wtedy bedziesz Czytelniku
mogt zawtadngc ich emocjami, ktére pobudzg ich do dziatania. W tym
konkretnym przypadku do zakupdw Twoich produktow lub ustug. Wszyscy, ktdrzy

ukonczyli warsztat dla _przedsiebiorcow wiedzg juz o tym, w jaki sposdb

dowiedziec sie czego naprawde chce potencjalny klient, poznali takze sekrety 28

powodow dla ktérych klienci dokonujg swoich zakupdw i co w ten sposéb chcg

osiggnac.

Oczywiscie nie mysl dtuzej, jok duzo jeszcze mozna nauczyC sie podczas
infernetowego warsztatu marketingowego dla przedsiebiorcow i jak wyglgdataby
Twoja sprzedaz, rekloma i marketing, gdybys zaczgt Czytelniku stosowac to
wszystko, o czym dowiesz sie podczas Twojego szkolenia internetowego, tylko
przeczytaj kolejny rozdziat w ktérym wyjawie Tobie tajemnice osiggania sukcesu

jednego z nagjstawniejszych tworcow swiata.
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Najstawniejszy tworca swiata zdradza

SWOJjqg strategie sukcesu

Kim byt, czym sie zajmowat oraz co stworzyt Walt Disney chyba nie musze

Ci przypominac¢. Zapewne teraz pomyslates Czytelniku o tych wszystkich
kreskdbwkach z Kaczorem Donaldem, Myszkg Miki czy innymi bohaterami filmow
jego wytworni. Nie zajmowat sie tylko filmmami rysunkowymi, ale stworzyt prawdziwe
imperium bajkowe, biznes ktory frwa i przetrwa kolejne dziesieciolecia przynoszgc
krociowe zyski. Jednym z sekretdw Dysney'a byta umiejetno$¢ do kreowania takich

pomystow, ktdére zawsze przynosity mu sukces.
W jaki sposob to robit?

Przez wiele lat analizowano jego pomysty i zastanawiano sie, co sprawiato,
ze te pomysty przez cate jego zycie przynosity mu sukces finansowy, chociaz
czasami wrozono im kleske. Jego dtugometrazowe, dzwiekowe filmy dla dzieci,

czy budowa parkdw rozrywki - DysneylLand'éw wyprzedzity swojg epoke.

Jeden z treneréw NLP Robert Dilts odkryt sekret charakterystycznej strategii
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Disney'a, ktdérg naucza sie aktualnie w wielu biznesowych uczelniach na Swiecie.

Strategie te mozna przedstawi¢ w nastepujqcy sposob.

Walt Disney, kiedy miat nowy pomyst to na poczgtku uruchamiat swojg
wyobraznie. Rozpalat jg do tego stopnia, ze mogt zobaczy¢ w szczegdtach
fantastyczne i wyolbrzymione wizje swoich celdéw. Wyobrazat sobie na przyktad,
jak na jego filmy do kin przychodzqg ttumy dzieci wraz z rodzicami, malowat sobie
w wyobrazni kolorowy $wiat bajkowych cuddw - Disneyland w wymarzonym
usytuowaniu, z tymi wszystkimi urzgdzeniomi i obiektami, ktére codziennie
odwiedzajgcych przenoszg w niesamowity bajkowy Swiat. Byt niczym
nieograniczonym MARZYCIELEM.

Kiedy juz swoj umyst nasycit tq wizjg, rozpoczynat kolejny etap. Zastanawiat
sie, ile z tego wszystkiego co powstato w jego myslach wtedy gdy marzyt, jest
realne do zrealizowania. Zastanawiat sie, czy ma dos¢ srodkow i zasobdw by to
marzenie urzeczywistni¢. Jako REALISTA spoglgdat na swoje marzenia
zastanawiajgc sie, czy dysponuje odpowiednim kapitatem, narzedziami, ludzmi
i czasem by dany pomyst uzna¢ za realny. W momencie kiedy miat juz

wyklarowany obraz swojego celu, rozpoczynat ostatni etap swojej strategii.

W ostatnim etapie swoich rozwazan starat sie odnalezé potencjalne
przeszkody i utrudnienia pojawiajgce sie na drodze do readlizacji swojego
przedsiewziecia. Byt konstruktywnym KRYTYKIEM, kitdéry doszukiwat sie stabych
punktéw swojego pierwotnego pomystu. Dostrzegat w ten sposdb, gdzie mogqg

znajdowac sie najbardziej prawdopodobne przyczyny niepowodzenia.
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W momencie kiedy Disney swoj pierwotny pomyst “przepuscit” przez te trzy
etapy i otrzymat petng wizje swojego planu, fo mdgt go zaczgc realizowac lub
jezeli nie ofrzymat zadowalajgcych efektow, powrdcic i zaczgé od pierwszego

etapu — marzyciela.

Jak bardzo strategia Disney'a okazata sie skuteczna? — mysle, ze na tak
postawione pytanie, mozesz sam sobie Czytelniku odpowiedzie¢. Dlatego
z kolejnego rozdziatu tego poradnika nauczysz sie, jak mozesz stosowac te

strategie w swoim biznesie.
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Jak dobrze stosowac strategie Disney'a

we wtasnym biznesie?

Czy’rojqc poprzedni rozdziat pewnie Czytelniku zastanawiate$ sie w jaki

sposdb mogtbys i Ty wykorzystac zalety ptyngce ze stosowania strategii Disney'a
w Twoim biznesie. To zupetnie naturalne zwazywszy na to, ze z tego poradnika
zdobywasz wiedze, ktéra umozliwi Ci odniesienie sukcesu na rynku. Stosujgc
techniki NLP mozna sprawic, ze efekty stosowania strategii Disney'a bedq lepsze

i szybsze.

1. Wybierz trzy dowolne miejsca odpowiadajgce kolejno za strefe
marzyciela, strefe realisty i strefe krytyka. Niektdrzy trenerzy proponujg by na
wolnym kawatku podtogi wyznaczy¢ sobie te trzy miejsca i je w jaki§ sposdb
oznaczy¢, aby zawsze mozna byto stangc w tym samym miejscu. Jest to troche
niewygodne zwazywszy na to, ze tfrudno w firmie czy domu rozktadac lub pisac
co$ na podtodze i potem w kazdej z tych stref stac, by przechodzi¢ przez kolejne
procesy marzyciela >> realisty >> krytyka. Dlatego ja proponuje lepsze
i wygodniejsze dla Ciebie rozwigzanie, ktére z doswiadczenia wiem, ze idealnie

sprawdzi sie zarowno w firmie, jak i w Twoim domu.
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Jezeli w firmie posiadasz stoét wokdt ktérego znajdujg sie krzesta (pokdj
narad) albo w domu zestaw wypoczynkowy, ktéry otacza tawe, to mozesz ten

uktad wykorzysta¢ do wyznaczenia miejsc: marzyciel, realista, krytyk.

Ponizsze rysunki lepiej to przedstawiqg niz tysigc moich stow.

C0M
D®O

[ff:l
in[=lc

M - miejsce marzyciela

R - miejsce realisty
K — miejsce krytyka

2. Kiedy masz juz wyznaczone te trzy miejsca, to pora zakotwiczy¢ w nich
odpowiednie stany emocjonalne. Usigdz w pierwszym miejscu — odpowiadajgcym
marzycielowi i przypomnij sobie jakgs sytuacje, gdy Twoja wyobraznia intensywnie
pracowata podsuwajgc czasem nierealne wyobrazenia i mysli. Przypomnij sobie
o tym, jak czutes sie, kiedy byte§ najbardziej kreatywny, co wtedy widziates, jakie
styszate§ dzwieki. Przypomnij sobie takg sytuacje w ktdrej o czyms marzytes. Im
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siiniejsze bedzie Twoje wspomnienie, tym silniejszy bedzie stan emocjonalny, ktory
z tym wspomnieniem sie kojarzy. A im silniejszy bedzie stan emocjonalny, ktory sie
tu pojawi, tym silniej w tym miejscu zakotwiczysz stan marzyciela. Pozostan w tym
miejscu kilkanascie, kilkadziesigt sekund, tyle ile Ci jest potrzebne by ten stan
emocjonalny zwigzany ze stanem marzyciela byt jak najsilniejszy. Najlepiej bedzie

gdy fo bedziesz robi¢ z zamknietymi oczami.

Nastepnie wstan z miejsca marzyciela, ale jeszcze nie siadaj na miejscu
realisty, tylko podejdz do okna, policz np. przelatujgce ptaki, przejezdzajgce lub
stojgce na parkingu samochody albo zadaj sobie pytanie, ktéra jest w tej chwili
godzina i popatrz na zegarek. Ma to na celu skasowanie stanu emocjonalnego,

ktory towarzyszyt Tobie w miejscu marzyciela.

Kiedy juz zresetowates Czytelniku poprzedni stan emocjonalny to usigdz na
miejscu realisty i przeprowadz podobng procedure, jak w miejscu marzyciela.
Przypomnij sobie wtedy z zamknietymi oczami sytuacje ze swojego zycia kiedy
bytes typowym realistg, kiedy o sobie mogtes powiedzie¢, ze twardo stqpasz po
ziemi, np. takg sytuacje gdy miates kartke przed sobqg na ktérej zapisywates plusy
i minusy podjecia danej decyzji. Pozostah w tym stanie emocjonalnym tyle ile

poftrzebujesz by gteboko go zakotwiczyc.

Wstan z miejsca realisty i zanim usigdziesz na miejscu krytyka to, wykonagj
ponownie procedure skasowania poprzedniego stanu emocjonalnego. Jest to

bardzo wazne.

Usigdz nastepnie na miejscu krytyka. PoswieC chwile na to by przypomniec

sobie co czujesz, widzisz i styszysz kiedy jestes krytyczny wobec jakis rozwigzan, czy
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pomystdw. Przypomnij sobie sytuacje podczas, ktérej udzieliteS komus
konstruktywnej krytyki. Przywotdj wspomnienia i doswiadczenia z przesztosci jak
bytes krytykiem, ktéry wskazuje potencjalne zagrozenia i stabe strony danego
pomystu, a nie krytykantem ktéremu nic z zatozenia sie nie podoba. Przezywaqj te
swoje wspomnienia tak dtugo, az pojawi sie maksymalny stan emocjonalny

odpowiadajgcy miejscu krytyka. Nastepnie wstan i przejdz w neutralne miejsce.

3. W momencie kiedy w odpowiednich miejscach masz juz zakotwiczone
stany emocjonalne odpowiadajgce marzycielowi, realiscie i krytykowi to mozesz
pomyslecC o zastosowaniu tej strategii do Twoich celdw. Pomysl o swoim aktualnym
pomysle albo o tym nad czym aktualnie pracujesz i tym co chcesz zrealizowac.
Usigdz nastepnie na miejscu marzyciela i uczyn ze swego pomystu gigantyczne
marzenie. Roztocz tak szeroko swojg wizje, az twdj umyst podsunie Ci dodatkowe
rozwigzania i poczujesz niesamowitq poftrzebe dziatania. Dagj sobie na to kilka
minut, gdyz niektérzy z nas majg natychmiast doskonate pomysty, a innym

potrzeba na to dtuzszej chwili.

Usigdz teraz (juz bez kasowania i resetowania stanu emocjonalnego) na
miejscu realisty i stgpajgc twardo po ziemi okresl, czy dysponujesz odpowiednimi
zasobami i w jakim realnym zakresie umozliwig one zrealizowanie Twojego pomystu

/marzenia.

Nastepnie usigdz na miejscu krytyka i poszukaj potencjalnych za i przeciw
oraz zagrozen, problemdw, trudnosci, ktére majg wptyw na  mniegjsze

prawdopodobienstwo odniesienia sukcesu.

Jezeli przeszedte$ wszystkie te trzy etapy to przejdz na miejsce neutralne
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i zadaqj sobie pytania: “Jaka jest moja decyzja dotyczgca zrealizowania mojego
pomystu2, Czy chce ten pomyst zrealizowac? Czy warto go realizowac? Co teraz

czuje?”

Jesli bedgc w miejscu neutralnym dalej jestes Czytelniku niezdecydowany,
to mozesz usigs¢ ponownie na miejscu marzyciela i catg procedure powtdrzyC
jeszcze raz. Za kazdym razem kiedy wykonujesz strategie Disney'a to tym mocniegj
zakotwiczajg sie odpowiednie stany emocjonalne dla marzyciela, realisty i krytyka.
Dlatego warto mie¢ wyznaczone na state te trzy miejsca. W ktérym$§ momencie
zorientujesz sie, ze wykonywanie strategii Disney'a jest dla Ciebie bardzo tatwe. Co
wiecej, stosowanie tej strategii daje Ci niezwykte korzysci i fantastyczne mozliwosci
podejmowania wyjgtkowych decyzji nie tylkko biznesowych, ale takze

dotyczgcych innych sfer Twojego zycia.

Przedsiebiorco, korzystajgc ze strategii Disney'a mozesz zwrdcic uwage na
wiele istotnych rzeczy, ktérych zazwyczaj bys nie dostrzegt. Zabezpieczy Cie to
przed popetnieniem podstawowego btedu — kiedy wpadasz na jakis pomyst, to
jestes nim tak podniecony, ze nie zachowujesz sie obiektywnie i dostrzegasz jego
tylko dobre strony. Za kazdym razem, gdy skorzystasz z tej strategii bedziesz blizszy

podjecia wtasciwej, optymalnej dla Twojej firmy decyzji.

Strategie Disney'a mozesz stosowac do pracy nad dowolnym Twoim
pomystem czy projektem np. by zdobywac¢ nowych klientéw, stworzy¢ skuteczng
reklame, zastosowac nowe sposoby na wypromowanie firmy na rynku, zwiekszenie

wolumenu zamodwien itd. , itd.
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Bardzo wazne zakonczenie

No koniec zachecam Ciebie Czytelniku do przejrzenia jeszcze raz w tym

poradniku catej procedury strategii Disney'a i zanim przecwiczysz u siebie te
strategie, przeczytaj ponownie instrukcje z poprzedniego rozdziatu. | jeszcze jedna
bardzo wazna uwaga, otdz przecwicz te strategie juz teraz. Jezeli nie masz

warunkow by to z zrobic teraz, to zréb to najszybciej jak to tylko bedzie mozliwe.

Z doswiadczenia bowiem wiem, ze jesli tego nie zrobisz teraz, jezeli tego od
razu nie przec¢wiczysz po tym, jak przeczytate$ ten poradnik, to odtozysz to na
pozniej. A jesli odtozysz to na pdzniej, to moge reczy¢, ze nie zrobisz tego nigdy.
Dlatego tak wazne jest wykonywanie od razu odpowiednich ¢wiczen, do czego

zawsze namawiam stuchaczy szkolen i warsztatow.

By¢ moze ten poradnik zainteresuje takze Twoich znajomych, dlatego

mozesz go do nich dzi§ rozestac w niezmienionej formie.

A teraz przecwicz strategie jednego z najwiekszych tworcow swiata.
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